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Dette eksamenssæt består af 2 sider.
Opgave 1)

Københavns ZOO planlægger en større promotion indsats af to grunde:1) de har fået en række nye installationer og 2) de får snart som noget helt ekstraordinært to kinesiske pandaer. Det er kun fem Zoologiske Haver i Europa, der har pandaer.

På baggrund af en teoretisk forbrugerorienteret analyse af produktet, en Zoologisk Have, bedes du
1) Reflektere over, hvilke dele af marketing-mix´et der er specielt vigtigt for denne type organisation/virksomhed
 


2) Diskutere konkurrencesituationen for en ZOO i almindelighed

3) Diskutere relevante segmenteringsvariable og målgrupper for en kampagne for Københavns Zoo

4) Opstille og argumentere for mulige promotion parametre 
Opgave 2)

I brand management taler man bl.a. om muligheden for brand extension og brand stretching. Med udgangspunkt i en definition af et brand bedes du
1) Definere og diskutere de to begreber/strategier 

2) Komme med egne eksempler

3) Reflektere over mulige fordele og ulemper for henholdsvis forbruger og markedsfører
